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7
題名に引かれて、衝動買いをした書籍です。
私は、そもそも怠け者なので、何とか楽をして仕事を終わらせようとする癖があります。それがために、かれ
これ20年前は、いろいろなソフトの使い方を覚えました。イラストレーター、フォトショップ、一太郎、ワー
ド、エクセル、アクセス、アクロバット・・・。一番、作業が楽なソフトを組合せて、企画書等も作っていました。
今は、各ソフトの性能が上がったので、こんなに使いませんが・・・。
この本にもソフトの効率的な使い方が紹介されていますが、それよりも私が参考になったのは、仕事の優先
順位のつけ方です。「相手がいる仕事から着手する」は、特に参考になりました。普段から意識せずにそうして
来たつもりですが、意識して「相手がいる仕事」を最優先にすると、みるみると仕事が終わっていきます。
すぐに実践できるヒントがたくさんあります。参考にしてください。

全国のコンビニやスーパーマーケット等でお好き
なミニカップ２つと交換ができる、ハーゲンダッ
ツのギフト券です。有効期限がないため使い勝手

がよく、券面に金額表示
がないためスマートな印
象になります。

■ハーゲンダッツ  ミニカップギフト券 ■天空の楽園　日本一の星空ツアー

最近、餅投げは少なくなってきましたが、地鎮祭は、まだまだ行われています。
当社も年に数回、地鎮祭の準備の依頼があります。そうした際は、協力会社のイ
ベント・レンタル屋さんと打合せをして、テント、紅白幕、青白幕、机、いす等を
準備します。雨が心配な時は、足元が汚れないように、ベニヤ養生の上に人工芝
を敷いたりもします。地鎮祭だけでなく、見学会やイベントでのテント設営も
得意ですので、必要な際はお気軽にご相談ください。

「ラクして速いが一番すごい」
書籍のご紹介  book rev iew

『こんな仕事もしています。』

話題  topicノベルティのご紹介 nove l ty
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総合広告企画・制作および代理業務
●会社案内
●商品パンフレット
●折込チラシ
●ポスター
●DM

●テレビ CM
●ラジオ CM
●DVD 等各種映像
●ホームページ
●インターネット広告

●各種模型
●ノベルティ
●各種イベント

私が知ってから今年で３回目の星空ナイトツアーに参加
してきました。春・夏･秋シーズンとありますが、今回初め
ての春シーズンです。ご存知の方もいるのではないでしょ
うか？場所は、長野県阿智村にあるスキー場「ヘブンスそのはら」の山頂です。まずはゴンドラに乗
り山頂まで行き、所定のところにレジャーシートを広げ場所取りをして開始を待ちます。時間にな
るとカウントダウンとともに一斉に照明が消えて、周りは真っ暗に！皆さんレジャーシートに寝
転んで星空を見ています。ここから約３０分間、ガイドの方の説明付きで星空を鑑賞します。この
日はあいにくの曇空で星は見れませんでしたが･･･天然のミストに遭遇！別の意味で感動しまし
た。雲がなければ肉眼で天の川が見れるぐらい満天の星空を眺めることができます。本当に感動し
ますので、みなさんも是非、日本一の星空ツアーに出掛けてみてはいかがでしょうか？夏シーズン
は大変混雑いたします。現地にはお早目の到着をおすすめします！防寒具（山頂は夏でも15～
20℃と寒いので)･レジャーシートは必須です！お忘れなく!!　（文章／杉浦）

住宅・不動産の広告＆販売促進 住宅・不動産の広告＆販売促進

担当：

住宅・不動産業界のイベント、広告、パンフレット制作はアッシュデザインにおまかせください。

「ホームページのアクセス数が年々減少していく」って言う話を最近、耳にします。よくよく考
えてみれば、当たり前です。なぜなら、年々、ライバルとなるホームページは増えていってます
ので、何もしなければ、自然とアクセス数は減っていきます。グーグルやヤフーの検索に引っか
かるように検索エンジン対策をしても、次から次にライバル社が現れるので、追いつかないのが
現状でしょう。また、検索連動型広告も中小・中堅企業にとって、費用も安く、無駄が無く、導
入しやすい広告でしたが、今はクリック単価が高騰してしまい、それなりの予算を割かないと効
果が上がらなくなっています。そこで、「どこどこ
ad」です。「市区町村」単位で配信エリアを指定で
きるインプレッション広告です。「名古屋市緑区」
だけとか「安城市」だけとか、エリアを絞って配
信出来るので、低価格で効果が実感できます。お
よそ 1 ヶ月間 50,000 円（媒体費のみ※）の予算で
500,000 回表示されます。クリック率が 0.2％位
はあるので、1ヶ月間で1,000クリックは増えます。
検索連動型広告と比較しても、安いと思います。
ネット広告ならどこどこ ad がお奨めです。 
※バナー広告費、管理費は別途となります。

■地鎮祭の準備も行います。

■「A４」1枚アンケートで売れる広告を作る？！
　　　　　　　　　　　　 大切なことは、「お客様の目線」で広告を作ることです。

■『こんな仕事もしています。』…地鎮祭の準備も行います。
■書籍のご紹介…「ラクして速いが一番すごい」
■ノベルティのご紹介…ハーゲンダッツ　ミニカップギフト券
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（文章／大見）

（文章／大見）

（文章／中林）
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カッコイイ広告やお洒落な広告が
効果があると思っていませんか？



「A４」1 枚アンケートで売れる広告を作る？！CLOSE-UP ！ 住宅・不動産の広告＆販売促進

カッコイイ広告やお洒落な広告が効果があると思っていませんか？  大切なことは、「お客様の目線」で広告を作ることです。
広告の打合せをしていると、何度と無く、「当社は、これもあれも出来る」とか「当社の特長は、○○にある」っていう話を聞きます。でも、その内容はライバルの他社も普通に
行っている事が多く、差別化になっていない事があります。どこの会社で購入するか選択する権利はお客様にあります。他社にない差別化ポイントを打出さないとなかなか、
集客に結びつきません。そこで、自社の特長を整理し、差別化ポイントを組み立てる為の手段が「A4」1枚アンケートです。

売れるチラシ・DM・ホームページを作るために必要な情報は、あなたではなくあなたのお客様が持っています。「売れ
る広告」と「売れない広告」の差は、お客様の気持ち（悩み、欲求、不安など）をよく理解し、チラシ・DM・ホームページに
反映できているか、できていないかの差です。

アンケートの回答を集計・まとめをして、あとは各問いの答えを、紹介されてる
フォーマットに埋め込んでいけば、「売れる」チラシやDMができあがります。

たった５つだけのシンプルな質問で構成されています。

❶ 商品を買う前に、どんなことで悩んでいましたか？
❷ 何でこの商品を知りましたか？
❸ （商品名）を知ってすぐに購入しましたか？
　 もし購入しなかったとしたら、どんなことが不安になりましたか？
❹ いろいろな商品がある中で、何が決め手となってこの商品を購入しましたか？
❺ 実際に使ってみていかがですか？

このアンケートは、「お客様が購
入しようと考えてから、実際に
購入した後までの5つの心理段
階に合わせて、お客様の購入プ
ロセスと同じ順番で構成」され
ています。

Before

Ａfter
▼

アンケートを導入する前の
カタログのようなチラシ

チラシを新聞折込にて配布した結果、既存チラシに比べて大幅な成果がでました！

新規来場客
450％ＵＰ

全体来場者数
160％ＵＰ

建築条件付土地
２件成約

建売商談中
１件

どういったアンケートの
内容になっているかというと、

●アンケート用紙
住宅見学会チラシ

Before・Ａfter

ターゲットのお客様を明確にした

自社の強みをしっかり打ち出した

お客様の声を掲載

選ばれて
いる理由を
掲載

お客様の
不安を解消

アンケートを導入し、お客様の悩みをそのまま掲載したチラシ
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